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those were the days....
8.00AM 8.00PM

Falls to the floor Falls to the floor

Screen breaks




Choose something

_ you ALL agree on! .

-

) 0K, let's g0 s

¢ through all
seven channels

\again!

o

Wait, stay JUST like that!
The picture is clear now!

| ( These kids have NO idea how good they have it.

NOW

Ugh! I'm
being forced
ABl to watch

% a commercial!
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V-JESI

I'm not a "stalker". I prefer the term
Social Media Analyst.

= 20271 == " Jobb, mint 3 mrd felhasznalo
" Facebook == 3 ,4%-0s visszaesés a fiataloknal

= De elindult a Facebook TV!

A KOZOSSEGI MEDIA VALHAT A TELEViZIOS TARTALOMFOGYASZTAS ELSODLEGES PLATFORMJAVA _?



ELTERJEDHET A TOMEGEK KOREBEN AZ VR/AR, VAGY A 3D SORSARA JUT 2



“And this wearable smartwatch sends a text to my
wearable smartglasses to let me know when I'm
not wearing any pants.”

= Jovo: gombkamera, okos jgof]‘ijilkfjajj‘c?é e \
&

A JELENLEG FUTURISZTIKUSNAK TUNG MEGOLDASOKE A JOVG 2
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Y. INTERKA@T
ELOTERBE ERUM

y o £ > 7 £ g 7 | | J £

" Az uj generacio megszolitasa nehezebbe valik

= Az interaktivitas felkelti az emberekitigyelmet, es
kepes lekotni az olvasokat/nezoket

HOGYAN VALTOZTATJA MEG A TELEVIZIOZAST AZ INTERAKTIVITAS 9
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AZ UNICAST HATRANYA

MULTICAST UNICAST

Egy-végtelen kapcsolat, a tartalomtovabbitas Egy-egy kapcsolatok, a tartalomtovabbitas koltsége
koltsége nem fligg a nézék szamatol aranyos a nézok szamaval






EGY STATISZTIKA AZ
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Netflix Surpasses Major Cable Providers in the U.S.

Number of Netflix subscribers vs. cable pay-TV subscribers in the U.S. (in millions)

@ Netflix @ Cable*

2 B =28 pa oo

60m = Netflix felhasznalok szama > kabel TV-s

elofizetések szama (USA)

50m

40m
= 100 millional is tobb elofizeto

30m
20m gk = Netflix a magyar piacon: az online

10m videotekaban ma mar 112 sorozat es film

. erheto el magyar felirattal.
Q12012 Q12013 Q12014 Q12015 Q1 2016 Q1 2017

* includes major cable providers accounting for roughly 95% of cable subscribers
@ ® @ and slightly less than half of all multichannel pay-TV subscribers

-
@statistaCharts  Sources: Netflix, Leichtman Research Group StatISta E




Young adults use streaming services most

to watch TV A fiatalabb korosztaly szamara a TV nézeés elsddlegesen online streaming szolgaltatas

o . . hasznalataval torténik, mig az id6sebb generaciok eseteben egyertelmien a
% of U.S. adults who say is the primary way they A ‘ gy 4 o
wateh television hagyomanyos PayTV elofizetések dominalnak.

Cable or satellite ® Onling streaming @ Digital antenna
subscription SErvice

US. adults ' A generaciovaltas miatt csokken a kereslet

Source: Survey conducted Aug, 15-21, 2017

PEWRESEARCH CENTER A fiatal generacio az internetes tartalomfogyasztast részesiti elonyben
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Traditional TV* Vlemng Trends, by Age Group marketing
Q1 2011 - Q1 2017 (weekly hh:mm) charts

60
65+, 51:42
49:17 \/_\/\/-\/\/'\/—'
36:23
o W\/_\_/_\/\F 35-49, 30:34

25-34,21:13

18-24, 14:31
12-17,13:02

Q12011 Ql 2012 Q12013 Q12014 Q12015 Q12016 Q12017

Published on MarketingCharts.com in July 2017 | Data Source: MarketingCharts.com analysis of Nielsen data

*Traditional TV refers to all live + DVR/time-shifted TV viewing during the guarter for the total pepulation
In Q1 2017, live viewing averaged 27:08 per week for the 2+ population and DVR/time-shifted TV 3:33 per week.
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IKOZ

VIDEOFOGY

4 -

10+ ora/hét

7-10 6ra/hét

4-7 6ra/hét

A 18-25 évesek 26 %-a hetente tobb,
mint 10 orat tolt online vided
fogyasztassal

®
.

2-4 6ra/hét

1-2 6ra/hét

0% 10% 20% 30% 40%
B 60+ W46-60 = 36-45 W26-35 W 18-25

. Srry ,_ ' + . P
Forrds: Limelight, The State of Online Video (2017)  “SSREEE i L~ V
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1. EGYED

TARTRESM

E*KLUZIV NICHE = %

PRS-

Millennials choose the “food” that is most readily available and ' will'quickly:and efficiently satiate their hunger.
But in order for them to keep coming back to this “dish,” they need to be able to associate it with being:“high-quality,” “reliable,”
and ultimately “something that works for them.”

Hussain Manawer: at #T'hinkContent L.ondon, 2016

ORIGINAL CONTENTUP 3,0a07 IN4YEARS -~ NETFLIX

Yep, there were just a quartet of shows in 2012, and now Netflix KIK AZ E-SPORT JATEXOSOK?
has more than any one network or cable channel in existence Source: THR research; *projected numbers

18 EVNEL FIATALABBAK 34%
- uwr;::::|:;sgspsc1u 18 - 24 EVES 46%
DOCUMENTARY FILM
B KIDS SERIES 25 < 30 EVES 15%

| FOREIGN-LANGUAGE SERIES

W 30 EV FELETTI Forras: eNet (2017)

A fiatalok korében az
Az exkluziv, sajat gyartasu mlsoroknak

kdszonhet6 egyes OTT szolgdltatasok

egyik legnépszer(ibb

niche tartalom az e-sport
népszerlisége. A Netflix az utébbj

években folyamatosan novelte koltése
az egyediség megdbrzése érdekében.



2. AMATOR ES FELPROFI

FELHASZNALOI TARTALOM

o A millenniumi generacié médiafogyasztasanak 30 %-at User
Generated tartalom nézése teszi ki.

35 % 50 % 86 % 10 X

A millenniumi generacids szdmdraa UGC A UGC tartalomban 50%- A millenniumi generacié 86 %-a A User-generated videdk
tartalom mas tartalomhoz viszonyitva kal jobban biznak, mint szerint a UGC pozitivan hata  megtekintéseinek szama 10x tébb, mint
35%-kal emlékezetesebb mas meédiaban benne megjelené markdkra. az adott marka altal feltoltott videdé.

Forras: Ipsos, Millennial Social Influence Study (2014)



3. KIEGESZITO TARTALMAK ES
MULTITASKING LEHETOSEG

Masodik képernyo hasznalata a TV tartalomhoz kapcsoléddan

Millenniumi generacié 32% 15%

B Legalabb naponta Legalabb hetente Ritkdbban ] Soha

26% 24%

35+

Forras: Ericsson ConsumerLab (2016)

Internetes bongészés a

] Online csevegés a 2 vagy 3 mdsor
nézett tartalomhoz g gy

nézett tartalomrol ' parhuzamos nézése

kapcsoldddan




4. PLATFORMFUGGETLEN

TARTALOMFOGYASZTAS

2017 4% ‘ 47% ‘ 36%

80% 46% 40% 25%

2016 D L_L D ]




5. FIATALOS,JOL - ‘
"HASZNALHATO DESIGN

. -
" —
P - -
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A fiatalos Ul jellemzéi: A megkérdezettek a szépen

megtervezett feliileteket preferalja az

érdektelen designnal szemben
= Kdnnyen kezelhet§ felllet

= Live /on-demand tartalmak kozotti gyors valtas

A megkeérdezettek elhagyja az
oldalt, ha nem talalja vonzonak és
konnyen kezelhetonek a feliiletet.

= Trendkovetd design

Forrds: Adobé Website and UX Design Statistics That Make the Case for Smarter Web Design



6. INTERAKTIVI AS ES JATEKO§SAG

\ J

MOTIVATION REWARD

of 18- to 24-year-olds play a digital
game more than once a month

A fiatal generacio nyitott a jatékos, interaktiv tartalomfogyasztasra
(pl. pontgydijtés, szerkesztheto tartalom), amely jelentosen noveli
elkotelezodésiiket egy szolgaltatas mellett.

Forras: metro.co.uk



CHAT

LIKE
MEGOSZTAS
AJANLAS

w

Forras: wordstream.com (2016)

Gl MEDIA

lahoz valo Kkapcsolodas (tartalom FB ,like"-o0lasa, megosztase
|

”omrrwr felese) \ EJ\/ maga a kozossegi funkcio (belso chat) mar elengeadhetetien a
[latalokat (is) celzo OTT szolgaltatasokban.

Ugyanakkor ez a funkcio a szolgélt:r'rér :J}’ IS JO es konnyen elerheto visszajelzest ad

4

flelnasznalokrol (reklam), a hasznalati szokasokrol, a nepszeru tartalmakrol es az altalanos
megitelesrol.

A m]JJerJrJ]LJm] ger leracio - abaratok és csaladok




8. UJ TIPUSU REKLAMOK

Egyik generacio sincs oda a
reklamokért, a fogyasztok 60 %-a
fontosnak tartja a reklamok nélkili
tv-nézés élményét.

V4

A nézok 45 %-a hajlandd extra pénzt
Forras: Ericsson Consumerlab (2016) fizetni a reklammentes elmenyert.

De az Uj generaciok nyitottabbak a perszonalizalt reklamokra Tipikus viselkedés nem atugorhato hirdetések alatt (megnézi a hirdetést):
X generacio Y generacio Z generacio
% 31% 43%
3 1 (o) (o) (o)
« Feel very comfortable Megosztott egy hirdetést valakivel:
Do not feel comfortable X generacid Y generacié Z generacio

19% 30% 40%

Forras: Tremor video, Hulu (2017)

Forras: Ericsson ConsumerLab (2016)



6. VISZKOK FRUZSI 7. DANCSO PETER

Forras: Gemius kutatas (2016)

8. PALVIN BARBI

9. HOSSZU KATINKA

(1]/| Tube

H|| Py

UTube-sztarok menobbek itthon,

Naponta atlagosan el oraval tobb Iaot
foltenek YouTube-viaeok

gtekintesevel, mint a TV elott.
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Ajanlorendszerek tipusai



A legujabb trend: hangulat alapu ajanlérendszerek



Facebook

| \\\\"' Ul

is watchmg\
you.

Szép uj vilag?



13:15
12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00

19:00

LIVE LIVE
=  Esds id6 van o PN . ‘ = Kosarlabda rajongo
= Egy oraja szomoru szerelmes szamot hallgatott = Minden NBA meccset nyomon kévet
* A hasonl6 felhasznalok és a korabban megtekintett = Rakeresett tegnap a mérkozés kezdési id6pontjara

tartalom alapjan a nézének ajanlott a tartalom S

Ajanlorendszer segitsegével a VOD tartalmakbol is személyre
szabott linearis csatorna épitheto fel!




