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HTE	
  IMIDZS	
  ANYAGOK	
  	
  

SZÖVEGEZÉSE,	
  DIZÁJNOLÁSA,	
  GYÁRTATÁSA	
  



ARCULATI	
  ANYAGOK	
  

A	
  HTE	
  az	
  év	
  elején	
  új	
  irodaházba	
  költözö9.	
  A	
  címváltozással	
  egyidőben	
  frissíte9ük	
  az	
  Egyesülethez	
  kötődő	
  arculaE	
  anyagokat,	
  pl.	
  

a	
  névjegykártyákat,	
  borítékokat,	
  levélpapírokat.	
  	
  



BEMUTATKOZÓ	
  ANYAG	
  

LA4-­‐es	
   leafletet	
   készíte9ünk,	
   amely	
   bemutatja	
   a	
   HTE	
   történetét,	
   működését,	
   infokommunikációs	
   szerepét	
   és	
  
kulcstevékenységeit.	
   A	
   kiadvány	
   elérhető	
   elektronikus,	
   valamint	
   print	
   formában	
   is;	
   utóbbit	
  megbeszélésekre,	
   rendezvényekre	
  

visszük	
  magunkkal,	
  az	
  Egyesület	
  népszerűsítése,	
  tevékenységének	
  prezentálása	
  céljából.	
  	
  



HÍRLEVÉL	
  

A	
   HTE	
   életében	
   fontos,	
   hogy	
   a	
   tagok	
   folyamatos	
   tájékoztatást	
   kapjanak	
   az	
   Egyesület	
   aktuális	
  

tevékenységeiről,	
   legfrissebb	
  híreiről.	
  Alapvetően	
  belső	
  kommunikációs	
  forma	
  ez,	
  amely	
  egyrészről	
  

informál,	
  másrészről	
  erősíE	
  a	
  családhoz	
  való	
  tartozás	
  érzését,	
  harmadrészt	
  pedig	
  akEvitásra	
  buzdít.	
  

Ugyanakkor	
   a	
   hírlevelet	
   külső	
   kommunikációs	
   csatornaként	
   is	
   alkalmazzuk,	
   egy	
   bővebb	
   szakmai	
  

réteg	
  tájékoztatására.	
  	
  

Ennek	
  megfelelően	
  két	
  kiemelt	
  adatbázissal	
  dolgozunk,	
  és	
  átlagosan	
  havonta	
  1	
  hírlevél-­‐összeállítást	
  

szerkesztünk	
  és	
  küldünk	
  ki	
  ide:	
  

1. Taglista:	
  az	
  Egyesület	
  jogi	
  és	
  természetes	
  személyei	
  (kb.	
  800	
  fő)	
  

2. „Nagy”	
   adatbázis:	
   a	
   valaha	
   a	
  HTE-­‐hez	
   (pl.	
   annak	
   rendezvényéhez)	
   kötődő	
   személyek,	
   partnerek,	
  

résztvevők	
  stb.	
  (kb.	
  2200	
  fő)	
  

Bal	
  oldalt	
  található	
  a	
  tavasszal	
  megálmodo9	
  hírlevél	
  sablonunk,	
  	
  

amelybe	
  az	
  információkat	
  rövidhírek	
  formájában	
  szerkesztjük.	
  



HÍRLEVÉL	
  
STATISZTIKÁK	
  

Adatok	
  a	
  HTE	
  taglistájára	
  küldö9	
  hírlevelekről:	
  
	
  
1.	
  Május:	
  838	
  címze9ből	
  822	
  nyito9a	
  meg	
  
Egyedi	
  megnyitás:	
  361	
  
Megnyitási	
  arány:	
  43,08%	
  
183	
  átka^ntás	
  
Legnépszerűbb	
  cikk:	
  Puskás	
  Tivadar-­‐díj	
  
Ka^ntási	
  arány:	
  13,48%	
  
	
  	
  
	
  
2.	
  Június:	
  817	
  címze9ből	
  573	
  nyito9a	
  meg	
  
Egyedi	
  megnyitás:	
  322	
  
Megnyitási	
  arány:	
  39,41%	
  
98	
  átka^ntás	
  
Legnépszerűbb	
  cikk:	
  HTE	
  Infokom	
  
Ka^ntási	
  arány:	
  10,16%	
  
	
  	
  
	
  
3.	
  Augusztus:	
  814	
  címze9ből	
  682	
  nyito9a	
  meg	
  
Egyedi	
  megnyitás:	
  308	
  
Megnyitási	
  arány:	
  37,84	
  %	
  
142	
  átka^ntás	
  	
  
Legnépszerűbb	
  cikk:	
  HTE	
  Infokom	
  
Ka^ntási	
  arány:	
  13,02%	
  
	
  



HÍRLEVÉL	
  
STATISZTIKÁK	
  

	
  	
  
	
  	
  
4.	
  Szeptember:	
  812	
  címze9ből	
  563	
  megnyitás	
  
Egyedi	
  megnyitás:	
  321	
  
Megnyitási	
  arány:	
  39,53%	
  
177	
  átka^ntás	
  
Legnépszerűbb	
  cikk:	
  HTE	
  Infokom	
  
Ka^ntási	
  arány:	
  14,90%	
  
	
  	
  
	
  
5.	
  Október:	
  811	
  emberből	
  645	
  megnyitás	
  	
  
Egyedi	
  megnyitás:	
  332	
  
Megnyitási	
  arány:	
  40,81%	
  
309	
  átka^ntás	
  
Legnépszerűbb	
  cikk:	
  HTE	
  Infokom	
  
Ka^ntási	
  arány:	
  19,85%	
  
	
  	
  



RENDEZVÉNYEK	
  KOMMUNIKÁCIÓJA	
  

A	
   2014-­‐es	
   PM	
   Fórum	
   kommunikációját	
   szűk	
   körben	
   indíto9uk,	
   majd	
   fokozatosan	
   haladtunk	
   a	
   tágabb	
   értelemben	
   ve9	
  
nyilvánosság	
  irányába.	
  

	
  

Tájékoztató	
  és	
  felhívó	
  anyagokat,	
  hírleveleket	
  és	
  sajtócikkeket	
  készíte9ünk,	
  így	
  kommunikáltunk:	
  
	
  

-­‐ a	
  szervező	
  bizo9ság	
  tagjain	
  keresztül	
  (saját	
  érdekeltségbe	
  tartozó,	
  ill.	
  céges	
  honlapok)	
  
-­‐ HTE-­‐tagoknak	
  

-­‐ a	
  HTE	
  adatbázis	
  irányába	
  

-­‐ Facebookon	
  targetált	
  hirdetésekkel	
  
-­‐ Sajtóközlemények	
   formájában	
   (pre-­‐kommunikáció:	
   Kompromisszumra	
   készek	
   vagyunk;	
   post-­‐kommunikáció:	
   A	
  

projektmenedzsment	
  szektor	
  üzle:	
  kilátásai	
  2014-­‐re)	
  

-­‐ A	
  Jazzy	
  Rádióban	
  beszélgetést	
  szerveztünk	
  dr.	
  Prónay	
  Gáborral,	
  	
  

a	
  Lánchíd	
  Rádióban	
  dr.	
  Török	
  Gáborral	
  

PROJEKTMENEDZSMENT	
  FÓRUM	
  2014	
  



RENDEZVÉNYEK	
  KOMMUNIKÁCIÓJA	
  

Így	
  terjeszte9ék	
  hírét	
  a	
  PM	
  Fórumnak,	
  valamint	
  a	
  HTE-­‐nek	
  olyan	
  országos	
  sajtóorgánumok,	
  mint	
  például:	
  	
  

PROJEKTMENEDZSMENT	
  FÓRUM	
  2014	
  



RENDEZVÉNYEK	
  KOMMUNIKÁCIÓJA	
  
PROJEKTMENEDZSMENT	
  FÓRUM	
  2014	
  



RENDEZVÉNYEK	
  KOMMUNIKÁCIÓJA	
  
PROJEKTMENEDZSMENT	
  FÓRUM	
  2014	
  

A	
  cikkeket	
  gyűjtö9ük,	
  és	
  a	
  HTE	
  honlapján	
  kialakíto9	
  sajtó	
  aloldalon	
  szemezge9ünk	
  ezekből.	
  



ELNÖKSÉGI	
  TAGOK	
  KOMMUNIKÁCIÓJA	
  
HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

A	
  HTE	
  tavaszi	
  Esztújító	
  ülése	
  után	
  nyilvánosságra	
  hoztuk	
  az	
  új	
  elnökségi	
  tagok	
  nevét:	
  
	
  

-­‐ Sajtóközleményt	
  adtunk	
  ki	
   a	
  HTE	
  aktualitásairól:	
   az	
  új	
   elnök	
   személyéről	
   (dr.	
  Magyar	
  Gáborról);	
   a	
  Puskás	
  Tivadar-­‐díjról;	
   az	
  E-­‐

Trafficról,	
  valamint	
  szemléztünk	
  a	
  Prezi.com	
  ide	
  vonatkozó	
  előadásából	
  is.	
  	
  

Cikk:	
  Dr.	
  Magyar	
  Gábor	
  leO	
  a	
  HTE	
  új	
  elnöke	
  

A	
  legnagyobb	
  múltú	
  szakmai	
  szervezet	
  rendezvényén	
  a	
  legfrissebb	
  sikervállalat	
  adoE	
  elő	
  

-­‐ Az	
  újdonságokat	
  természetesen	
  a	
  HTE-­‐tagokkal	
  is	
  tuda9uk,	
  hírlevél	
  formájában.	
  

-­‐ Az	
  IT	
  Business	
  saját	
  hírlevelében	
  is	
  hírt	
  ado9	
  az	
  új	
  elnökről.	
  	
  

-­‐ Az	
   új	
   elnökségi	
   tagokról	
   egyenként	
   írtunk	
   saját	
   bemutatkozó	
   anyagot.	
   Szijártó	
   Zoltán	
   HTE	
   alelnöki	
   pozíciója	
   így	
   jelent	
   meg	
  

például	
  a	
  KIFÜ	
  honlapján.	
  	
  



Megjelenések:	
  IT	
  Café,	
  PC	
  Pult,	
  Computerworld,	
  Brandtrend,	
  Friss	
  hírek,	
  Infovilág,	
  

Elektro-­‐net,	
  Hírszemle,	
  Mínuszos,	
  Friss	
  Hírek,	
  BME	
  TMIT.	
  

ELNÖKSÉGI	
  TAGOK	
  KOMMUNIKÁCIÓJA	
  
HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  



HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

KOMMUNIKÁCIÓS	
  KAMPÁNY	
  	
  

INGYENES	
  KOMMUNIKÁCIÓS	
  MEGVALÓSÍTÁSOK	
  
	
  

-­‐ Felhívó	
  leveleket	
  küldtünk	
  ki	
  a	
  HTE	
  szélesebb	
  körű	
  adatbázisához	
  tartozó	
  e-­‐mail	
  címekre	
  

Június	
  25:	
  1685	
  megnyitás,	
  217	
  átka^ntás	
  

Augusztus	
  15:	
  1399	
  megnyitás,	
  192	
  átka^ntás	
  	
  

Szeptember	
  21:	
  1136	
  megnyitás,	
  142	
  átka^ntás	
  

A	
  megnyitási	
  arány	
  mindig	
  50%	
  fele9	
  volt,	
  ami	
  igen	
  kiemelkedő	
  teljesítménynek	
  számít!	
  

	
  

-­‐ A	
  HTE	
  tagokat	
  szintén	
  folyamatosan	
  informáltuk,	
  hírleveink	
  legolvaso9abb	
  cikkei	
  az	
  Infokom	
  konferenciához	
  kapcsolódnak	
  



-­‐  Létrehoztunk	
   a	
   HTE	
   Infokom	
   2014	
   elnevezésű	
   Facebook	
   közösséget,	
   ahol	
   posztoltuk	
   a	
   konferenciával	
   kapcsolatos	
  

információkat	
  

-­‐  A	
  Facebook-­‐tartalmakat	
  becsatornáztuk	
  a	
  Twi9erre	
  is	
  

-­‐  A	
  szervező	
  tagok,	
  partnerek	
  honlapjaira	
  képes-­‐szöveges	
  tartalmakat	
  készíte9ünk	
  

-­‐  Keresztpromóciót	
  folyta9unk	
  a	
  HTE	
  honlapon,	
  valamint	
  a	
  HTE	
  hivatalos	
  Facebook-­‐oldalán	
  is	
  

-­‐  A	
  konferencia	
  első	
  napjáról	
  sajtóközleményt	
  írtunk	
  és	
  adtunk	
  ki	
  

-­‐  A	
  konferencia	
  után	
  köszönőlevelet	
  írtunk	
  a	
  szervezőknek,	
  partnereknek	
  és	
  a	
  résztvevőknek	
  (ebben	
  egyú9al	
  a	
  HTE	
  MediaNet	
  

2015-­‐ös	
  konferenciára	
  is	
  felhívtuk	
  a	
  figyelmüket)	
  

HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

KOMMUNIKÁCIÓS	
  KAMPÁNY	
  	
  



HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

KOMMUNIKÁCIÓS	
  KAMPÁNY	
  	
  

TÉRÍTÉSMENTES	
  KOMMUNIKÁCIÓS	
  MEGVALÓSÍTÁSOK	
  
	
  

Sajtóközlemény	
  ingyenes	
  média-­‐megjelenései:	
  

	
  
PC	
  Pult,	
  Friss-­‐hírek,	
  Prim	
  Online,	
  Magyarországon,	
  BrandTrend,	
  Médiapiac	
  
	
  



HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

KOMMUNIKÁCIÓS	
  KAMPÁNY	
  	
  

FIZETETT	
  KOMMUNIKÁCIÓS	
  MEGVALÓSÍTÁSOK	
  
	
  

-­‐ Támoga9uk	
  az	
  IT	
  Business	
  közkedvelt	
  „Top25	
  vezető”	
  szavazást:	
  két	
  hétre	
  HTE	
  Infokom	
  2014-­‐es	
  kapubannerrel	
  tapétáztuk	
  ki	
  az	
  

ismert	
  portált	
  



-­‐	
  2014.július-­‐szeptembere	
  közö9	
  PR-­‐cikkeket	
  

te9ünk	
  közzé	
  az	
  alábbi	
  portálokon:	
  

• Hvg.hu:	
  Tech	
  rovat	
  	
  
• Hwsw.hu	
  nyitóoldal	
  

• Index:	
  Tech	
  rovat	
  és	
  Gazdaság	
  rovat	
  
• Origo:	
  Techbázis	
  rovat	
  és	
  Gazdaság	
  rovat	
  

	
  

	
  

HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

KOMMUNIKÁCIÓS	
  KAMPÁNY	
  	
  



-­‐  Célcsoportra	
  szűrt	
  Facebook-­‐kampányt	
  indíto9unk	
  a	
  HTE	
  Infokom	
  

közösségi	
  oldalon	
  

1	
  hét	
  ala9:	
  

89	
  új	
  tag	
  (like-­‐oló)	
  –	
  az	
  előző	
  héthez	
  képest	
  536%-­‐os	
  új	
  kedvelés	
  

438%-­‐kal	
  több	
  elérés	
  (akik	
  lá9ák	
  a	
  bejegyzéseinket)	
  	
  

140-­‐en	
  ka^nto9ak	
  bejegyzéseinkre	
  (célközönség)	
  

167%-­‐kal	
  több	
  interakció	
  

Összesen	
  6633	
  embert	
  értünk	
  el	
  

	
  

	
  

	
  

HTE	
  INFOKOM	
  2014	
  

KOMMUNIKÁCIÓS	
  KAMPÁNY	
  	
  



FIZETETT	
  MÉDIAKAMPÁNY	
  ÖSSZEGZÉS:	
  

Toronymagasan	
  a	
  HVG-­‐s	
  megjelenések	
  hozták	
  a	
  legnagyobb	
  eredményt.	
  Cikkünket	
  i9	
  1437-­‐en	
  olvasták,	
  

és	
  közülük	
  100-­‐an	
  ka^nto9ák	
  át	
  a	
  HTE	
  Infokom	
  weboldalra:	
  26-­‐an	
  a	
  programpontokra,	
  előadókra	
  voltak	
  

kíváncsiak,	
   74-­‐en	
   pedig	
   közvetlenül	
   a	
   regisztrációs	
   linkre	
   klikkeltek.	
   Ez	
   a	
  megjelenés	
   közel	
   7%	
   (6,96%)	
  

ka^ntási	
   arányt	
  mutato9,	
   ami	
   extrán	
   kiemelkedő	
   eredménynek	
   számít!	
   (Viszonyításképp:	
   az	
   elemzők	
  

0,1%-­‐os	
  ka^ntási	
  arányt	
  már	
  eredményesnek	
  tartanak)	
  

	
  

Az	
  Index	
  és	
  az	
  Origo	
  megjelenések	
  jóllehet	
  extra	
  kedvezményes	
  árral,	
  de	
  rövidebb	
  ideig	
  voltak	
  elérhetők,	
  

így	
  staEszEkáik	
  is	
  szerényebbek.	
  Ár-­‐érték	
  arányban	
  az	
  Origo	
  hirdetés	
  győzö9	
  az	
  Index	
  fele9.	
  

	
  

Közepes	
  eredményt	
  hozo9	
  a	
  HWSW	
  címoldalán	
  történő	
  megjelenés	
  –	
  árát,	
  valamint	
  a	
  0,05%-­‐os	
  ka^ntási	
  

arányt	
   tekintve.	
   Ám	
   i9	
   mindegy	
   egyes	
   ka^ntás	
   azonnal	
   a	
   HTE	
   Infokom	
   weboldalra	
   vi9,	
   ezzel	
  

közvetlenebb	
  elérést	
  tudtunk	
  generálni.	
  

	
  

A	
  HVG	
  hirdetés	
  melle9	
  az	
   Infokom	
  markeEng	
  kampányának	
  másik	
   legeredményesebb	
  eleme	
  a	
  fizete9	
  

Facebook	
  kampány.	
  

HTE	
  INFOKOM	
  2014	
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  KAMPÁNY	
  	
  



EGYÉB:	
  KAPCSOLATÉPÍTÉS	
  

Az	
   elmúlt	
   hónapokban	
   erősödö9	
   együ9működésünk	
   a	
   szakma	
   prémium	
   magazinjával,	
   az	
   itBusiness-­‐szel,	
   amelynek	
   több	
  

sajtócikket	
   köszönhetünk,	
   emelle9	
   pedig	
   a	
   tényt,	
   hogy	
   infokommunikációs	
   témák	
   kapcsán	
   immáron	
   a	
   HTE-­‐t	
   is	
   megkeresik	
   a	
  

szerkesztőségi	
  tagok.	
  	
  

Így	
  például	
  a	
  magazin	
  legnagyobb	
  volumenű	
  rendezvényére,	
  az	
  IT	
  Business	
  Leadership	
  Awardra	
  dr.	
  Magyar	
  Gábort	
  kérték	
  fel	
  az	
  

egyik	
  döntnöknek,	
  Nagy	
  Pétert	
  pedig	
  moEvációs	
  technikákról	
  fagga9ák	
  az	
  itBehaviour	
  szeptemberi	
  számában.	
  

	
  



KÖSZÖNÖM	
  A	
  KÖZÖS	
  MUNKÁT!	
  


